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Inleiding

Nadat je een boek hebt
geschreven, is het erg
belangrijk om je boek
te promoten. Vaak doe
je dat samen met de
uitgever, maar de
auteur speelt daar een
grote rol in. Een betere
ambassadeur is er
namelijk niet.

Wat kan je doen om je
boek onder de
aandacht te brengen?
Je leest het in dit
promotieplan met
allemaal leuke
voorbeelden en tips

JIJ  BENT ZELF  DE
BESTE
AMBASSADEUR VAN
JE BOEK
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auteurstypes
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Titel  boek:

Naam Auteur:

Website:

Verschi jningsdatum:

Dit wi l  ik bereiken:

MEER OVER JOUW BOEK
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begin meteen met promotie
MAAK NIEUWSGIERIG

Deel foto van het proces van
het boek
Je eerste letters op papier .  
Je hoofdstukindel ing. 
Iets over de hoofdpersonen. 
Je mij lpalen: 10.000-20.000
enz,  boek af .
Reacties van proeflezers.
Deel moei l i jkheden en hobbels
die je tegenkomt.
De aanloop naar je cover.  
De cover.  

Al t i jdens het schri j fproces kan je toekomstige lezers meenemen bi j  de
vorderingen van jouw boek. Maak je nieuwsgier ig.  Gebruik daarbi j  de social
media. Goede kanalen z i jn Facebook,  Pinterest ,  Twitter en L inkedIn.  Je hoeft

zeker niet al les te doen, maar hoe meer hoe beter ,  uiteraard.
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Vraag feedback op je cover.  
De voorverkoop. 
Je boek op de site van de
uitgever.
De verschi jningsdatum van je
boek.
Je boek op bol .com enz.
Je boekpresentatie.
Wie je het eerste boek gaat
uitreiken.



Jouw ideeën
MAAK NIEUWSGIERIG
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Deze berichten ga ik maken

Bi jbehorende foto 's of afbeeldingen die ik nodig heb:



PLAN DE BERICHTEN IN
Maak een moment vr i j  waarop je de berichten plaatst op social
media, bi jvoorbeeld steeds aan het begin of einde van de dag. Wat
ga je die dag doen? Wat heb je die dag gedaan? 
Wat plaats je waar en waar en wanneer?

Je kan ook hulpmiddelen gebruiken om berichten te plaatsen zoals
Recurpost of Hootsuite.  Ook via facebook of zelfs canva is het
mogeli jk .  Dit  kan ook gratis toe worden gepast.  Berichten worden
dan automatisch geplaatst als de accounts zi jn gekoppeld.

Zelf  maak ik gebruik van bv Promorepublic ,  omdat hierbi j  veel
socialmedia kanalen kunnen worden toegevoegd: pinterest ,  google
bedri j fspagina, twitter ,  facebook, l inkedin en insta bi jvoorbeeld. Het
is helaas niet gratis .   
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jouw eigen website

ZORG VOOR EEN AUTEURSSITE EN
GA BLOGGEN

Zorg dat je een goede en
professionele website hebt ,
waarop je je boek en blogs
kunt plaatsen. Het is makkel i jk
als je boek meteen besteld
kan worden via je website.

Een blog werkt mee aan jouw
expertstatus,  wat zeker van
belang kan z i jn als jouw boek
een non-fict ie boek is of over
een bepaald thema gaat
zoals depressie of adoptie.  

Zorg ervoor dat mensen via
jouw website je boek kunnen
bestel len. Start de
voorverkoop op als de cover
er is .  Houd goed bi j  wie een
boek heeft besteld.

Natuurl i jk  kost het t i jd om te
bloggen. Plan deze t i jd in.  

Bi jvoorbeeld: elke dinsdag begin
ik met het schri jven van een blog
van minimaal 300 woorden. 

Zorg voor een mooie
(schri j f foto) foto bi j  je blog, van
jezelf  dus!

Via Wordpress kan je heel
makkel i jk een eigen site starten.
De blogteksten kan je weer delen
op de social media.
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Vijf redenen
WAAROM IEDEREEN JOUW BOEK
MOET LEZEN!

REDEN 1

REDEN 2
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V e r z i n  v i j f  r e d e n e n  w a a r o m  i e d e r e e n  j o u w  b o e k  m o e t  l e z e n .  

D e e l  d i e ,  e l k  m e t  e e n  u n i e k e  f o t o ,  d i e  j e  s t e e d s  i n  e e n z e l f d e  l a y o u t  p l a a t s t .

D i t  k a n  j e  v a k e r  h e r h a l e n !

REDEN 3

REDEN 4

REDEN 5



LEES MIJN BOEK
OMDAT HET

KINDEREN MEER
LEERT OVER . . .
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op zoek naar
inspiratie?

HTTPS://ANSWERTHEPUBLIC.COM/ 
Er z i jn leuke tools om onderwerpen te
vinden waarover je kan bloggen. Ki jk
bi jvoorbeeld eens naar 

https://answerthepubl ic.com/ 

Echt heel leuk om te doen!
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https://answerthepublic.com/
https://answerthepublic.com/
https://answerthepublic.com/
https://answerthepublic.com/


stel vragen
ZORG VOOR
INTERACTIE

Het is belangri jk om
interactie te kr i jgen.
Stel  daarvoor
vragen. Als er
gereageerd wordt ,
geef dan zelf  ook
weer antwoord.

Welke vragen kan j i j
stel len over het
onderwerp van jouw
boek? Waar ga je
die plaatsen?

1 0 .



WELKE VRAGEN GA J IJ  STELLEN?
MAAK ELKE MAAND EEN NIEUW BLAD

vraag waar plaatsen wanneer


 
 



 
 



 
 


stel vragen
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Gebruik de feestdagen of speciale
gelegenheden om foto 's te maken.

SPEEL  IN OP DE SE IZOENEN
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Er z i jn ook groepen met t ips voor auteurs en market ing
https://www.facebook.com/groups/schri j f t ips/
https://www.facebook.com/groups/jouwboekophebban/
https://www.facebook.com/groups/boekmarketing/

Als uitgever heb ik een groep waarin ik t ips plaats voor mijn auteurs of
oproepjes doe om content te verzamelen voor een magazine dat ik een
aantal keer per jaar uitgeef: Droomval lei  Specials .

ONLINE GROEPEN

Er z i jn onl ine veel boekengroepen te vinden, bv op
facebook. Sluit  je daarbi j  aan. 

Maak contact met de lezers in de groep. Reageer
op posts ,  zorg dat ze je leren kennen. Denk eraan:

niet al leen zenden!

name

name

name

name

name
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h t t p s : / / w w w . f a c e b o o k . c o m / g r o u p s / F a c e B o e k e r s /

h t t p s : / / w w w . f a c e b o o k . c o m / g r o u p s / m u s t r e a d s o r n o t /

h t t p s : / / w w w . f a c e b o o k . c o m / g r o u p s / 8 2 5 4 2 2 0 5 0 8 1 9 5 1 4 /

h t t p s : / / w w w . f a c e b o o k . c o m / g r o u p s / 4 5 1 4 8 8 4 9 8 3 7 9 1 8 5 /  

h t t p s : / / w w w . f a c e b o o k . c o m / g r o u p s / k i n d e r b o e k e n n l /

https://www.facebook.com/groups/schrijftips/
https://www.facebook.com/groups/jouwboekophebban/
https://www.facebook.com/groups/boekmarketing/
https://www.droomvalleiuitgeverij.nl/droomvallei-specials/
https://www.facebook.com/groups/FaceBoekers/


maak een persbericht
HOE DOE JE DAT? 

Plaatsel i jke kranten wi l len vaak best
een persbericht plaatsen over jouw
boek. Zoek uit  hoe je die op moet
sturen: zelf  uploaden op de website of
via de email .  

Zorg uiteraard voor een goed
persbericht ,  wat nieuwswaarde moet
hebben. Hoe sluit  jouw boek aan bi j  de
actual i teit?

Zorg voor een goede, pakkende kop en
inleiding. Benadruk dat j i j  een
plaatsel i jke auteur bent.

Hier kan je meer vinden over de
opbouw van een persbericht: 

Lees hier de t ien gouden regels voor
persberichten
 

Als je bericht geplaatst wordt ,  kan je
het weer delen op social media.
Laat het persbericht lezen aan je
uitgever.  En misschien wi l  die het wel
verzenden, als j i j  de adressen
aanlevert .

Denk alt i jd aan het vermelden van
uitgeveri j ,  ISBN, verkooppri js en website.
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https://nl.wikihow.com/Een-persbericht-schrijven
https://nl.wikihow.com/Een-persbericht-schrijven
https://www.sprout.nl/artikel/marketing/tien-gouden-regels-voor-persberichten


Zorg voor recensies
HOE DOE JE DAT? 

Er z i jn s ites speciaal voor boeken, waarop je een account kan aanmaken als LEZER en als AUTEUR: hebban
en goodreads.

Dit  is bi jvoorbeeld mijn auteursaccount 

Maak zelf  een account aan op hebban. Zorg dat jouw boek er z ichtbaar is .
Je kan hier je boek toe laten voegen: https://www.hebban.nl/toevoegen

Vraag lezers om recensies.  Die kunnen ze op deze platforms plaatsen, maar op bi j  de
(onl ine)boekwinkels als je boek daar verkr i jgbaar is en ze het boek via de site gekocht hebben.

Er z i jn via Hebban nog veel meer mogel i jkheden. Ook daar kan je blogs plaatsen of een spot inr ichten.

In de cursus leer je meer over Hebban.
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https://www.hebban.nl/auteurs/esther-van-der-ham
https://www.hebban.nl/toevoegen


Organiseer een boekenfeestje
OF EEN BOEKPRESENTATIE

Het uitkomen van je boek is een feest! Je hebt er zo lang aan gewerkt ,  en eindel i jk is het er dan!

Organiseer een boekenfeest .
Wie weet heeft je uitgever wat budget beschikbaar voor een hapje of een drankje.

Het kan bi j  een boekwinkel ,  maar ook in je eigen huis (of tuin). Bibl iotheken of wi jkgebouwen zi jn
ook een optie.  Vraag alt i jd naar de kosten van de presentatie of zaalhuur.  K ies een optie die bi j
jou of je boek past.  

Nodig mensen op t i jd uit  zodat je zeker weet dat wie voor jou belangri jk is ,  kan komen. 

Aan wie ga j i j  het eerste boek uitreiken?

Natuurl i jk  kan j i j  bi j  jouw feest je ook de boeken signeren voor de kopers.
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wanneer waar met wie


 
 


nodig budget niet vergeten


 
 


uitnodigen 
 



 
 



 
 



 
 


actieplan presentatie
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actieplan presentatie
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uitnodigen bevestigd besteld


 
 



 
 



 
 



 
 



 
 



 
 



 
 



 
 



 
 



 
 



 
 




promotiemateriaal
maken
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Je kan al ler lei  promotiemateriaal bi j  je boek maken. Denk aan een banner of boekenleggers.  Ik
gebruik daarvoor vaak Canva, ook voor het onl ine promotiemateriaal ,  In de cursus geef ik uit leg
over Canva en het maken van drukwerk voor je boek. 
Canva heeft enorm veel mogel i jkheden, ook met een gratis account.  Let alt i jd wel goed op of je de
foto 's in het programma (gratis) mag gebruiken.

Leg de boekenleggers bi j  de plaatsel i jke boekhandel (naast je boek of bi j  de kassa) of stuur ze
mee met bestel l ingen.
Maak een poster van je boek en pak je boek daarmee in.  


